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Methodenbeschreibung Marktforschung

Befragungsart Schriftliche Mehrthemen-Befragung mit zwei Nachfassaktionen

Die Grundgesamtheit besteht aus allen Personen ab 18 Jahren in Privathaushalten in der Region
Minchen (ca. 2,32 Millionen Personen; Stadt Minchen ca. 1,24 Millionen Personen; Stand:
31.12.20186).

Fur diesen Personenkreis ist die Befragung reprasentativ.

Grundgesamtheit

Die Auswahl basiert auf allen eingetragenen Festnetz- und Mobilfunkadressen, die um Mehrfacheintrage
bereinigt und zusatzlich nach dem Alter des Anschlusses geschichtet wurden.

Auswahlgesamtheit / Stichprobe Die Stichprobe wird in einem mehrstufigen Verfahren gezogen:
1. Stufe: Haushaltsadressen-Auswahl
2. Stufe: Zielperson im ausgewahlten Befragungshaushalt (Geburtstagsverfahren)

Feldzeit 29.04. - 29.05.2019

Anzahl Interviews Stadt Miinchen: 402 Interviews

Mehrstufiges Gewichtungsverfahren nach der amtlichen Bevolkerungsstatistik
1. Kreise/Gemeindetypen/Stadtteile und Haushaltsgrof3e (Haushaltsgewichtung)

2. Alter, Geschlecht, Bildung (Personengewichtung)
Prozentuiert wurde jeweils auf die gewichtete Anzahl der Befragten.

Gewichtung / Prozentuierung

Die Umfrage ist reprasentativ fur die erwachsene Bevolkerung in Minchen. Das Konfidenzintervall liegt bei

Reprasentativitat 95 Prozent und die Fehlerspanne bei +/- fiinf Prozentpunkten (bei einem Anteilswert von 50 Prozent).

© RIM Marktforschung GmbH | Kochelseestral3e 10 | 81371 Minchen | info@rim-marktforschung.de | www.rim-marktforschung.de 3



LH_18041: Bevolkerungsreprasentative Umfragen in der Stadt Miinchen: Stand vom 03.06.2019

2 "\/I Marktforschung

Regionalinstitut fur Mittelstandsmarktforschung GmbH

B Untersuchungsergebnisse

© RIM Marktforschung GmbH | Kochelseestral3e 10 | 81371 Minchen | info@rim-marktforschung.de | www.rim-marktforschung.de 4



LH_18041: Bevolkerungsreprasentative Umfragen in der Stadt Miinchen: Stand vom 03.06.2019

? | M Marktforschung

gionalinstitut fOr Mittelstandsmarktforschung GmboH

B Bekanntheit
Minchner Rathaus-Politiker

© RIM Marktforschung GmbH | Kochelseestral3e 10 | 81371 Minchen | info@rim-marktforschung.de | www.rim-marktforschung.de 5



Bekanntheit Minchner Rathaus-Politiker (s Marktforschung
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Dieter Reiter Christine Strobl Alexander Reissl

Frage:  Welche der folgenden Miinchner Rathaus-Politiker sind lhnen dem Namen nach bekannt?
Basis:  Stadt Mlinchen: Mai 2015 n=400; Okt 2015 n=400; Apr/Mai 2016 n=401; Okt 2016 n=408; Apr/Mai 2017 n=412; Okt 2017 n=403; Apr/Mai 2018 n=441; Okt 2018 n=402; Apr/Mai n=402
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Bekanntheit MUnchner Rathaus-Politiker @ Marktforschung
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Frage:  Welche der folgenden Miinchner Rathaus-Politiker sind lhnen dem Namen nach bekannt?
Basis:  Stadt Mlnchen: Apr/Mai 2017 n=412; Okt 2017 n=403; Apr/Mai 2018 n=441; Okt 2018 n=402; Apr/Mai n=402
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Manuel Pretzl
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Bekanntheit Minchner Rathaus-Politiker @y Marktforschung
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Katrin Habenschaden® Florian Roth

Frage:  Welche der folgenden Miinchner Rathaus-Politiker sind lhnen dem Namen nach bekannt?
Basis:  Stadt Mlnchen: Mai 2015 n=400; Okt 2015 n=400; Apr/Mai 2016 n=401; Okt 2016 n=408; Apr/Mai 2017 n=412; Okt 2017 n=403; Apr/Mai 2018 n=441; Okt 2018 n=402; Apr/Mai n=402 | *in den Vorjahren nicht
erhoben
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Bekanntheit MUnchner Rathaus-Politiker w 2 I I\/I Marktforschung
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Michael Mattar Johann Altmann**

Frage:  Welche der folgenden Miinchner Rathaus-Politiker sind lhnen dem Namen nach bekannt?
Basis:  Stadt Miinchen: Mai 2015 n=400; Okt 2015 n=400; Apr/Mai 2016 n=401; Okt 2016 n=408; Apr/Mai 2017 n=412; Okt 2017 n=403; Apr/Mai 2018 n=441; Okt 2018 n=402; Apr/Mai n=402 | ** bis Apr 2016 Freie
Wahler
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Sympathie Minchner Rathaus-Politiker Marktforschung
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Dieter Reiter Christine Strobl Alexander Reissl

Achtung: nur Trendwert aufgrund niedriger Fallzahl

Frage:  Wie sympathisch sind lhnen, ganz allgemein gesehen, die folgenden Miinchner Rathaus-Politiker?
Basis:  Stadt Mlnchen: Mai 2015 n=400; Okt 2015 n=400; Apr/Mai 2016 n=401; Okt 2016 n=408; Apr/Mai 2017 n=412; Okt 2017 n=403; Apr/Mai 2018 n=441; Okt 2018 n=402; Apr/Mai 2019 n=402
TOP2-Box: Summe: aus ,Sehr sympathisch* + ,Sympathisch* | Summe: Nennungen = 100%
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Sympathie Minchner Rathaus-Politiker qu Marktforschung
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Frage:  Wie sympathisch sind lhnen, ganz allgemein gesehen, die folgenden Miinchner Rathaus-Politiker?
Basis:  Stadt Mlnchen: Apr/Mai 2017 n=412; Okt 2017 n=403; Apr/Mai 2018 n=441; Okt 2018 n=402; Apr/Mai 2019 n=402
TOP2-Box: Summe: aus ,Sehr sympathisch” + ,Sympathisch* | Summe: Nennungen = 100%
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Sympathie Mlinchner Rathaus-Politiker @ Marktforschung
TOPZ'BOX (= Sehr sympathisch + Sympathisch) MO Mitel narktforschung Gmbl
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Florian Roth Katrin Habenschaden

Achtung: nur Trendwert aufgrund niedriger Fallzahl

Frage:  Wie sympathisch sind lhnen, ganz allgemein gesehen, die folgenden Miinchner Rathaus-Politiker?
Basis:  Stadt Mlnchen: Mai 2015 n=400; Okt 2015 n=400; Apr/Mai 2016 n=401; Okt 2016 n=408; Apr/Mai 2017 n=412; Okt 2017 n=403; Apr/Mai 2018 n=441; Okt 2018 n=402; Apr/Mai 2019 n=402
TOP2-Box: Summe: aus ,Sehr sympathisch” + ,Sympathisch* | Summe: Nennungen = 100%
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Sympathie Mlinchner Rathaus-Politiker wu
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2 I I\/I Marktforschung
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Michael Mattar

Achtung: nur Trendwert aufgrund niedriger Fallzahl

Wie sympathisch sind Ihnen, ganz allgemein gesehen, die folgenden Miinchner Rathaus-Politiker?

Johann Altmann**

Achtung: nur Trendwert aufgrund niedriger Fallzahl

Stadt Miinchen: Mai 2015 n=400; Okt 2015 n=400; Apr/Mai 2016 n=401; Okt 2016 n=408; Apr/Mai 2017 n=412; Okt 2017 n=403; Apr/Mai 2018 n=441; Okt 2018 n=402; Apr/Mai 2019 n=402
TOP2-Box: Summe: aus ,Sehr sympathisch® + ,Sympathisch* | Summe: Nennungen = 100% | ** bis April 2016 Freie Wahler
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Erlauterungen zur Tabellenauswertung Marktforschi

Prozentuierung

In den Tabellen sind sowohl die Prozent- als auch die Absolutwerte ausgewiesen. Die Prozentuierung erfolgt auf die Spalte.

Basis

Die Basis ist in den ersten beiden Tabellenzeilen unterhalb der Aufrissdefinition angegeben. Ausgewiesen sind sowohl die ungewichtete
Basis (,Zahl Interviews®) als auch die gewichtete Basis (,z.B. Gewichtet nach Geschlecht, Alter, Haushalt“). Prozentuiert wird auf die
gewichtete Basis.

Filter

Falls Fragen unter einem Filter ausgewertet wurden, sind die verwendeten Filter unterhalb des Fragentextes angegeben.

Summen

Summen geben immer die Anzahl der Personen wieder, die geantwortet haben. Personen, die mehrere Antwortvorgaben
beantwortet haben, werden in den Summen nur einmal berticksichtigt.

Totalsummen

Bei Fragen, bei denen die Méglichkeit von Mehrfachnennungen gegeben war, erhéht sich die Totalsumme am Ende jeder
Tabelle Uber 100%. Die Totalsumme umfasst sémtliche Nennungen ab der Basisdefinition und summiert sie auf (ohne
Zwischensummen).

Chi-Quadrat-Test

Der Chi-Quadrat-Test ist eines der wichtigsten und am haufigsten verwendeten statistischen Prufverfahren

in der Marktforschung. Die Prifhypothese besteht darin, dass eine Stichprobe mit ihren jeweiligen
Merkmalsauspragungen einer Grundgesamtheit mit bestimmten Ausgangswahrscheinlichkeiten entstammt.
Hierzu wird die Differenz zwischen der empirisch festgestellten Haufigkeitsverteilung und der angenommenen
hypothetischen Verteilung (Nullhypothese) berechnet. Mit dem Chi-Quadrat-Test wird somit tberpruft, ob es
zwischen den Teilgruppen im Hinblick auf ihr Antwortverhalten signifikante Abweichungen vom Gesamtergebnis
gibt oder ob die Abweichungen zufallsbedingt sind.

-> Signifikant Gberdurchschnittliche Abweichungen vom Gesamtergebnis sind in den Tabellen durch ein ,,+“- Zeichen dargestellt.
-> Signifikant unterdurchschnittliche Abweichungen vom Gesamtergebnis ein ,,-“- Zeichen dargestellt.

Der Chi-Quadrat-Test wurde in der vorliegenden Auswertung auf einem Sicherheitsniveau von 95 % durchgefihrt.
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Lesebeispiel Tabellenauswertung Marktforschung

Y

Frage: ,Wurde es Sie reizen, vom Verlag xxx das monatlich neu erscheinende
Veroffentlichungsverzeichnis zu erhalten, um bei Bedarf kostenlose
Veroffentlichungen zu beziehen?

Total Geschlecht
Antwort Mannlich Weiblich
Ja, wiirde mich reizen C 251%) [ 276% ) 22,9 %
Nein, wirde mich nicht reizen \SG_QTA) m 59,6 %
Beziehe ich schon 0,7 % 0,7 % 0,6 %
Verlag xxx unbekannt 13,1% 12,6 % 13,4 %
K.A. (keine Angabe) 4,2 % 52 % 3,4 %
Totalsumme 100 % 100 % 100 %
v v

25,1 % aller Befragten in der Region

Miinchen wirde es reizen, das

monatlich neu erscheinende
Veroffentlichungsverzeichnis
des Verlags xxx zu erhalten

27,6 % der Manner in der Region

Minchen wirde es reizen, das
monatlich neu erscheinende
Vero6ffentlichungsverzeichnis
des Verlags xxx zu erhalten
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